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| INTEGRACION. VALORACION GLOBAL

EL ANALISIS DEL NIVEL DE INTEGRACION PERCIBIDO DE LA POBLACION INMIGRANTE DE IRUN NOS PERMITE
APRECIAR COMO:

NUESTROS CIUDADANOS RECONOCEN EN MAYOR MEDIDA EL ESFUERZO EN INTEGRACION
LINGUISTICA REALIZADO POR LOS INMIGRANTES, OPINION MANIFESTADA POR UN 56% DE LOS
ENTREVISTADOS,

SITUANDOSE LA INTEGRACION SOCIAL (35%) Y CULTURAL (30%) EN UN SEGUNDO PLANO, SIENDO
MENOS FAVORABLE LA OPINION EN ESTE SENTIDO.

~ -
~ -
~ -

ENTRE NUESTRA CIUDADANIA SE PERFILA UN RECONOCIMIENTO DEL ESFUERZO
EN LA INTEGRACION LINGUISTICA/APRENDIZAJE DEL IDIOMA REALIZADO POR
PARTE DE LA POBLACION INMIGRANTE DEL MUNICIPIO

rs7/
AR Y

RECONOCIMIENTO QUE SE MUESTRA CONTROVERTIDO EN EL CASO DE LA
INTERRELACION SOCIAL E INTEGRACION CULTURAL
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I INTEGRACION. VALORACION GLOBAL

ASIMISMO, LA EDAD, EL GENERO DEL ENTREVISTADO, EL ESTATUS SOCIOECONOMICO Y LA LINEA IDEOLOGICA
MANIFESTADA SE CONVIERTEN EN ELEMENTOS DIFERENCIADORES DE LA VALORACION INTEGRADORA
REALIZADA, EN CONCRETO:

MAYOR RECONOCIMIENTO MENOR RECONOCIMIENTO

INTEGRADOR INTEGRADOR

L] L]

HOMBRES. MUJERES.
JOVENES DE 18 A 24 ANOS. PERSONAS MAYORES DE 49 ANOS.
IDEOLOGIAS DE IZQUIERDAS, IDEOLOGIAS DE CENTRO/DERECHA.
PRINCIPALMENTE EN LO REFERIDO ESTATUS SOCIOECONOMICO MEDIO.
EN LA INTEGRACION SOCIAL Y ACTITUDES XENOFOBAS.
CULTURAL.

ESTATUS SOCIOECONOMICO MEDIO-
BAJO, IGUALMENTE EN LO
REFERIDO A LA INTEGRACION
SOCIAL Y CULTURAL.
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¢ COMO CALIFICARIA VD. EL NIVEL DE INTEGRACION DE LA POBLACION
INMIGRANTE DE IRUN? (P.37)
BASE: Total de entrevistados

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
MEDIA*
LENGUA/IDIOMA 27% 14% 3% 3,5
RELACIONES SOCIALES
CON LOS VECINOS DE 25% 7% 3,1
IRUN
CULTURA 33% 5% 2,9

B BASTANTE O MUY INTEGRADO ALGO INTEGRADO POCO O NADA INTEGRADO NS/NC

* Puntuacion media en una escala de 1 a 5, donde 1 es “Nada integrado” y 5 “Muy integrado” 154
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BASE: Total de entrevistados

¢ COMO CALIFICARIA VD. EL NIVEL DE INTEGRACION DE LA

Edad

20%

40% 60% 80% 100%

I — LENGUAZ/IDIOMA
Género
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0%

DE 18 A 24 ANOS

HOMBRE 63% 22% 13% DE 25 A 29 ANOS
DE 30 A 39 ANOS

DE 40 A 49 ANOS

MUJER 49% 32% 15% DE 50 A 59 ANOS

MAS DE 59 ANOS

Estatus socioecondmico

0% 20% 40% 60% 80% 100%

MEDIO 51% 28% 16%

24% [10%

30% 10%

27% 12%

37% 13%

25% 20%

23% 18%

B BASTANTE O MUY INTEGRADO

ALGO INTEGRADO

Ideologia

POCO O NADA INTEGRADO
NS/NC

IZQUIERDA

CENTRO-IZQUIERDA

CENTRO-
DERECHA/DERECHA

0%

20%

40% 60% 80% 100%

27% 14%

26% 4%

23% 14%
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¢ COMO CALIFICARIA VD. EL NIVEL DE INTEGRACION DE LA
POBLACION INMIGRANTE DE IRUN? (P.37)
BASE: Total de entrevistados

LENGUAZ/IDIOMA

Indice de xenofobia

0% 20%

40% 60%

80%

100%

POCO O NADA 23% 12%
B BASTANTE O MUY INTEGRADO
ALGO INTEGRADO
POCO O NADAINTEGRADO
ALGO +
NS/NC
BASTANTE + 20%
MUCHO
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¢ COMO CALIFICARIA VD. EL NIVEL DE INTEGRACION DE LA
POBLACION INMIGRANTE DE IRUN? (P.37)
BASE: Total de entrevistados

s RELACIONES SOCIALES CON LOS VECINOS DE IRUN

100%

Género
0% 20% 40% 60% 80%
HOMBRE 39% 27% 27%
MUJER 32% 38% 23%

Edad

40% 60% 80%

100%

Estatus socioecondmico

0% 20% 40%

MEDIO-BAJO m 28% 17%

60% 80% 100%

MEDIO 35% 30%

34% 26%

DE 18 A 24 ANOS 35% 20%
DE 25 A 29 ANOS 30% 31%
DE 30 A 39 ANOS 31% 25%
DE 40 A 49 ANOS 31% 23%
DE 50 A 59 ANOS 33% 26%
MAS DE 59 ANOS 36% 25%
B BASTANTE O MUY INTEGRADO
ALGO INTEGRADO IdeO|Og Ia
POCO O NADA INTEGRADO
NSING 0% 20% 40% 60% 80% 100%
IZQUIERDA 31% 24%
CENTRO-IZQUIERDA 36% 26%
CENTRO-
0 0,
DERECHA/DERECHA 31% 21%
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¢ COMO CALIFICARIA VD. EL NIVEL DE INTEGRACION DE LA
POBLACION INMIGRANTE DE IRUN? (P.37)
BASE: Total de entrevistados

s RELACIONES SOCIALES CON LOS VECINOS DE IRUN  Se—

Indice de xenofobia

0% 20% 40% 60% 80% 100%

POCO O NADA

B BASTANTE O MUY INTEGRADO
ALGO INTEGRADO

m POCO O NADAINTEGRADO
ALGO +
BASTANTE +

MUCHO

- —
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¢ COMO CALIFICARIA VD. EL NIVEL DE INTEGRACION DE LA
POBLACION INMIGRANTE DE IRUN? (P.37)
BASE: Total de entrevistados

Geénero

0% 20%

Edad

40% 60% 80% 100% 0% 20%

40% 60%

80%

100%

HOMBRE

MUJER

DE 18 A 24 ANOS
DE 25 A 29 ANOS
DE 30 A 39 ANOS
DE 40 A 49 ANOS
DE 50 A 59 ANOS

MAS DE 59 ANOS

25% NSV
32%  [N2svcEEm
33% S 32%
31% NSV
39% - 3/%
36% . 33%

. . H BASTANTE O MUY INTEGRADO
Estatus socioecondémico ALGO INTEGRADG
m POCO O NADAINTEGRADO
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ideologia

0
mNS/NC 0%

20%

40% 60%

80%

100%

CENTRO-
DERECHA/DERECHA

33% _ CENTRO-IZQUIERDA

36%

32%

30%

o
T
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¢ COMO CALIFICARIA VD. EL NIVEL DE INTEGRACION DE LA
POBLACION INMIGRANTE DE IRUN? (P.37)
BASE: Total de entrevistados

Indice de xenofobia

0% 20% 40% 60% 80% 100%

POCO O NADA

B BASTANTE O MUY INTEGRADO
ALGO INTEGRADO

1 POCO O NADAINTEGRADO
ALGO +

BASTANTE + WNS/NC

MUCHO
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Ei Actitud frente a la integracion .
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I ACTITUD FRENTE A LA INTEGRACION

PROFUNDIZANDO UN POCO MAS EN LA TEMATICA DE LA INTEGRACION, SE TRATO DE AVERIGUAR LA ACTITUD
DE LOS CIUDADANOS DE IRUN CONSULTADOS FRENTE A LAS COSTUMBRES DE LA POBLACION INMIGRANTE
PRESENTE EN EL MUNICIPIO, SIENDO LA OPINION MAYORITARIA EN ESTE SENTIDO LA DE CONSIDERAR...

r7/
A% N

... QUE DEBEN PARTIR PRINCIPALMENTE DE LA POBLACION INMIGRANTE LA
INICIATIVA DE INTEGRACION A LAS COSTUMBRES DE LA ZONA, OPINION
DEFENDIDA POR UN 74%0 DE LOS ENTREVISTADQOS, DE LOS CUALES...

... OPINION “RADICAL” (12%06) ... OPINION “MODERADA” (62%0)
Ay 4 -
“DEBEN MODIFICARLAS, ADAPTANDOSE A “DEBEN HACER UN ESFUERZO POR
LAS COSTUMBRES DE LA ZONA” INTEGRARSE”

SIENDO NO OBSTANTE RESENABLE AUNQUE MINORITARIO EL PORCENTAJE DE ENTREVISTADOS QUE
CONSIDERA QUE DEBE DE EXISTIR UNA ACTITUD DE RESPETO Y CONVIVENCIA ANTE LAS DIFERENCIAS
CULTURALES (25%).
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ACTITUD FRENTE A LA INTEGRACION

PUDIENDO OBSERVARSE ASIMISMO DIFERENCIAS EN FUNCION DE LOS SEGMENTOS SOCIALES ANALIZADOS,

EN CONCRETO:

TIENDE A SER MAYOR ENTRE...

ACTITUD DE RESPETO
(25%)

¥

LOS HOMBRES (30%)
PERSONAS DE 18 A 29 ANOS (33%)
IDEOLOGIAS DE DERECHA (35%)

ESFUERZO DE
INTEGRACION
(62%)

LOS HOMBRES (64%)

ESTATUS SOCIOECONOMICO MEDIO-ALTO (67%)
IDEOLOGIAS DE IZQUIERDAS (66%)

ACTITUDES XENOFOBAS (69%)

MODIFICACION DE
COSTUMBRES
(12%)

LAS MUJERES (18%)
ENTREVISTADOS DE 50 A 59 ANOS (22%)
ACTITUDES XENOFOBAS (18%)

163



Investigaciones de Mercado y Marketing Estratégico

ACTITUD MOSTRASDA FRENTE A LAS COSTUMBRES DE LA POBLACION INMIGRANTE DE IRUN (P.38)
BASE: Total de entrevistados

Deben hacer un
esfuerzo por
integrarse

25%

Hay que respetarlas

62%

\

12%

Deben modificarlas,
adaptandose a las
costumbres de la zona
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ACTITUD MOSTRASDA FRENTE A LAS COSTUMBRES DE LA

POBLACION INMIGRANTE DE IRUN (P.38)
BASE: Total de entrevistados

HOMBRE

MEDIO

Geénero Edad
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80%  100%
DE 18 A 24 ANOS 64% 5%
64% 5% DE 25 A 29 ANOS 56% 4%
DE 30 A 39 ANOS 62% 13%
| DE 40 A 49 ANOS 60% 11%
MUJER 59% 18% DE 50 A 59 ANOS 63% 22%
MAS DE 59 ANOS 64% 14%
i mHAY QUE
RESPETARLAS
Estatus socioeconomico DEBEN HACER UN ldeologia
0% 20% 40% 60% 80% 100% :i,STELéiRAZROSEOR 0% 20%  40% 60%  80%  100%
DEBEN ADAPTARSE A | |
55% 19% :SAESLE(;(S)LLLMBRES IZQUIERDA m 66% 9%
23% 63% 11% CENTRO-IZQUIERDA 62% 12%
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ACTITUD MOSTRASDA FRENTE A LAS COSTUMBRES DE LA
POBLACION INMIGRANTE DE IRUN (P.38)
BASE: Total de entrevistados

Indice de xenofobia

0% 20% 40% 60% 80% 100%

POCO O NADA 60% 10%
ALGO +
BASTANTE + [EAZ 69% 18%
MUCHO

mHAY QUE
RESPETARLAS

DEBEN HACER UN
ESFUERZO POR
INTEGRARSE

DEBEN ADAPTARSE A
LAS COSTUMBRES
DE LA ZONA
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D@D@D Adopcion de medidas
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I INTEGRACION. ADOPCION DE MEDIDAS

EL 54% DE LOS ENTREVISTADOS CONSIDERA QUE SE DEBEN DE ADOPTAR MEDIDAS FACILITADORAS DE LA
INTEGRACION DE LA POBLACION INMIGRANTE, FRENTE A UN 43% QUE SOSTIENE QUE LA INICIATIVA DEBE DE
PARTIR DEL PROPIO COLECTIVO DE INMIGRANTES.

. -

S Z
N
S1 BIEN LA ADOPCION DE MEDIDAS FACILITADORAS DE LA INTEGRACION ES LA
ALTERNATIVA MAYORITARIA EN TODOS LOS SEGMENTOS SOCIALES DE ANALISIS,
SE APRECIA CIERTA POLARIZACION GENERADORA DE CONTROVERSIA EN LA
ACTITUD DE LOS CIUDADANOS EN ESTE SENTIDO y
PUDIENDO OBSERVARSE EN ESTE SENTIDO:
o A .
ACTITUD POSITIVA ] [ ACTITUD NEGATIVA ]
TIENDE A SER MAYOR ENTRE: TIENDE A SER MAYOR ENTRE:
HOMBRES (59%) MUJERES (47%)
JOVENES (70%) ENTREVISTADOS MAYORES DE 49
ESTATUS SOCIOECONOMICO ANOS (51%)
MEDIO-ALTO (66%) ESTATUS SOCIOECONOMICO
IDEOLOGIAS DE IZQUIERDAS (61%) MEDIO-BAJO (52%)
IDEOLOGIAS DE DERECHA (44%)
ACTITUDES XENOFOBAS (66%)
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I INTEGRACION. ADOPCION DE MEDIDAS

ASIMISMO, ENTRE AQUELLOS ENTREVISTADOS QUE SE MANIFIESTAN A FAVOR DE ADOPTAR MEDIDAS
FACILITADORAS DE LA INTEGRACION, LA ADJUDICACION DE RESPONSABILIDAD AL RESPECTO SE CENTRA
PRINCIPALMENTE EN:

AYUNTAMIENTO 62%

17/
AN\

FIGURA INSTITUCIONAL A LA QUE SE ATRIBUYE UNA
MAYOR RESPONSABILIDAD EN LA ADOPCION Y
DESARROLLO DE MEDIDAS QUE FACILITEN LA
INTEGRACION DE LA POBLACION INMIGRANTE EN EL
MUNICIPIO DE IRUN
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¢CREE VD. QUE SE DEBERIA TOMAR ALGUNA
MEDIDA PARA FACILITAR LA INTEGRACION DE ESTA
POBLACION INMIGRANTE? (P.39)

BASE: Total de entrevistados .Y A QUIEN CREE VD. QUE CORRESPONDERIA LA
RESPONSABILIDAD DE TOMAR INICIATIVAS EN ESTE
» SENTIDO? (P.40)
BASE: 216 entrevistados que creen que se deberian de
tomar medidas

54%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

AYUNTAMIENTO I 62

GOBIERNO VASCO, CENTRAL il 12%

Si

ASOCIACIONES DE INMIGRANTES  [lllll 8%

DIPUTACION ] 8%

CIUDADANOS lll] 8%

\

ADMINISTRACION CENTRAL [l 6%

43%
IGLESIA/CARITAS 3%
No, deben ser ellos los one's 3%
que se esfuercen por PARTIDOS POLITICOS [ 2%
Integrarse ASOCIACIONES DE VECINOS [ 2%

COLEGIOS, UNIVERSIDADES [ 2%
SERVICIOS SOCIALES [ 2%
CRUZROJA |1%

ORGANISMOS PUBLICOS | 1%

NS/NC [l 19% 170
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Notoriedad y valoracion de las iniciativas

|4|4| llevadas a cabo .
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I INTEGRACION. NOTORIEDAD DE INICIATIVAS LLEVADAS A CABO

EL CONOCIMIENTO DE INICIATIVAS DE FACILITACION DE LA INTEGRACION RESULTA EN TERMINOS GENERALES
REDUCIDO, ALCANZANDO A UN 12% DE LOS CIUDADANOS ENTREVISTADOS,

SIENDO LAS INICIATIVAS QUE RECOGEN UN MAYOR
GRADO DE CONOCIMIENTO

~ -

~ -

~, -
CREACION DE ASOCIACIONES/ONG’S 36%
DESARROLLO DE ACTIVIDADES CULTURALES ———22%

DESARROLLO DE CURSOS DE FORMACION/IDIOMA 16%

RESULTANDO SATISFACTORIA LA VALORACION QUE SE REALIZA DE LAS MISMAS, SITUANDOSE EN EL 73% DE
VALORACION POSITIVA ENTRE AQUELLOS QUE MANIFIESTAN TENER CONOCIMIENTO DE DICHAS INICIATIVAS.
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NOTORIEDAD DE INICIATIVAS DE FACILITACION DE
LA INTEGRACION (P.41)
BASE: Total de entrevistados

i ¢QUE INICIATIVAS? (P.42)*
Si » BASE: 48** entrevistados que conocen alguna
Ns/nc |29 12% iniciativa que se haya llevado a cabo
0% 20% 40% 60% 80% 100%
ASOCIACIONES, ONG | 36%
ACTIVIDADES CULTURALES | 22%
CURSOS, FORMACION, IDIOMAS  itlll] 169

VIVIENDAS

87%

ACOGER NINOS

No

REGULACION DE PAPELES

TRABAJO
COMIDAS
OTRAS
* Pregunta espontanea y de respuesta multiple, por lo que la suma de los resultados
puede ser superior a 100. NS/NC

** Base muestral reducida, por lo que los resultados deben ser observados con cautela
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VALORACION DE LAS INICIATIVAS DE LAS QUE SE TIENE CONOCIMIENTO (P.43)*
BASE: 48* entrevistados que conocen alguna iniciativa que se haya llevado a cabo

0% 20% 40% 60% 80% 100%

MUY POSITIVA 38%

* 73%

BASTANTE POSITIVA 35%

MEDIA*

NI POSITIVANI NEGATIVA 21%

BASTANTE NEGATIVA 6%

4,1

MUY NEGATIVA

* Base muestral reducida, por lo que los resultados deben ser observados con cautela 174
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Dé]h@ﬂ Inmigracion ilegal

175



Investigaciones de Mercado y Marketing Estratégico

DE CARA A CONOCER LAS ACTITUDES HACIA AQUELLOS INMIGRANTES QUE SE ENCUENTRAN EN EL MUNICIPIO
SIN TENER LEGALIZADA SU SITUACION (INMIGRANTES ILEGALES), SE SOLICITO A LOS ENTREVISTADOS QUE
SELECCIONASEN CUALES SERIA LA ACTUACION MAS ADECUADA AL RESPECTO, PUDIENDO OBSERVARSE
CcOMO:

EL 52% DE LOS ENTREVISTADOS SE MUESTRA PARTIDARIO DE REGULARIZAR LA SITUACION DE DICHO
COLECTIVO, DE LOS CUALES LA MITAD (26%) NO CONDICIONAN ESTA REGULARIZACION AL HECHO DE
QUE TENGAN UN TRABAJO EN LA ACTUALIDAD.

NO OBSTANTE, LA ACTITUD MAYORITARIA, EN TERMINOS RELATIVOS, SE CENTRA EN LA DE DARLES UN
PERIODO DE TRES MESES PARA ENCONTRAR TRABAJO Y, EN CASO CONTRARIO, DEVOLVERLES A SU PAIS DE
ORIGEN,

OPINION QUE PREDOMINA EN PRACTICAMENTE TODOS LOS SEGMENTOS SOCIALES DE ANALISIS.

POR EL CONTRARIO, LOS PARTIDARIOS DE LA DEVOLUCION AL PAIS DE ORIGEN CONSTITUYEN UNA CLARA
MINORIA (4%).
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¢ CUAL SERIA LA ACTITUD MAS ADECUADA RESPECTO A LOS INMIGRANTES
IRREGULARES? (P.44)
BASE: Total de eentrevistados

0% 20% 40% 60% 80%

100%

DARLES UN PERIODO DE TRES MESES PARA
ENCONTRAR TRABAJO Y EN CASO CONTRARIO
DEVOLVERLES A SU PAIS DE ORIGEN

36%

REGULARIZAR SU SITUACION, TENGAN O NO TRABAJO 26%

1

REGULARIZAR SU SITUACION, SI TIENEN TRABAJO

0
ACTUALMENTE 26%

4%

DEVOLVERLES A SU PAIS DE ORIGEN

| —

l__

NS/NC 8%
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GENERO

EDAD

ESTATUS
SOCIO-

ECONOMICO

IDEOLOGIA

INDICE DE

XENOFOBIA

¢ CUAL SERIA LA ACTITUD MAS ADECUADA RESPECTO A LOS
INMIGRANTES IRREGULARES? (P.44)
BASE: Total de entrevistados

REGULARIZAR SU | REGULARIZAR SU

PERIODO DE TRES MESES PARA

DEVOLVERLES A
SU PAIS DE
ORIGEN

NS/NC

SITUACION, SITUACION, SI ENCONTRAR TRABAJO Y EN CASO
TENGAN O NO TIENEN TRABAJO | CONTRARIO DEVOLVERLES A SU PAIS
TRABAJO ACTUALMENTE DE ORIGEN
HOMBRE 22% 34%
MUJER 37%

3%

5%

DE 18 A 24 ANOS 2% 9%
DE 25 A 29 ANOS 5% 15%
DE 30 A39 ANOS 7% 1%
DE 40 A 49 ANOS 4% 1%
DE 50 A59 ANOS 6% 6%
MAS DE 59 ANOS 3% 13%
MEDIO-BAJO 4% 11%
MEDIO 6% 7%
MEDIO-ALTO 2% 5%
IZQUIERDA 3% 2%

CENTRO-IZQUIERDA

CENTRO-DERECHA/DERECHA 31%

27% 33%

BAJO-NULO

MEDIO-ALTO 8% 25%

5%

1%

6%

8%
7%
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Dé]h@u Medidas a desarrollar.
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| INTEGRACION. MEDIDAS A DESARROLLAR

FINALMENTE, SE SUGIRIO A LOS ENTREVISTADOS DIVERSAS ALTERNATIVAS SUSCEPTIBLES DE SER LLEVADAS
A CABO DE CARA A MEJORAR LA SITUACION DE LA POBLACION INMIGRANTE, PUDIENDO OBSERVARSE EN ESTE
SENTIDO:

EN TERMINOS GENERALES, LOS CIUDADANOS ENTREVISTADOS MUESTRAN UN ELEVADO GRADO DE
CONSIDERACION POSITIVA HACIA LAS INICIATIVAS PRESENTADAS, APRECIANDOSE NO OBSTANTE DOS
GRUPOS CLARAMENTE DIFERENCIADOS, EN CONCRETO:

INICIATIVAS CON MAYOR FACILITAR EL ACCESO A LA VIVIENDA — 77%
VALORACION/ACEPTACION AYUDA ECONOMICA 68%

DERECHO A ASISTENCIA SANITARIA 96%

CURSOS DE IDIOMA 93% INICIATIVAS CON MENOR
VALORACION/ACEPTACION

EDUCACION GRATUITA PARA HIJOS 91%
CURSOS DE FORMACION PROFESIONAL — 89%

X X
ELEMENTOS DE ACEPTACION ELEMENTOS QUE PODRIAN ENTRAR EN
“UNIVERSAL” CONFLICTO CON LOS INTERESES DEL

CIUDADANO MEDIO
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INTEGRACION. MEDIDAS A DESARROLLAR

PUDIENDO OBSERVARSE EN ESTE SENTIDO COMO EL ESTATUS SOCIOECONOMICO Y LA AUTOCALIFICACION
IDEOLOGICA PRINCIPALMENTE PARECEN JUGAR UN PAPEL IMPORTANTE EN LA VALORACION/ACEPTACION DE
LAS INICIATIVAS PROPUESTAS,

SE PRODUCE EN MAYOR MEDIDA ENTRE:
PERSONAS CON UN ESTATUS SOCIOECONOMICO
MEDIO-ALTO
IDEOLOGIAS DE IZQUIERDAS

MAYOR
VALORACION/ACEPTACION
DE LAS INICIATIVAS

17/
AR\

PERFIL MAS PROCLIVE A UNA MEJORA EN LA INTEGRACION
DE LOS INMIGRANTES

SE PRODUCE EN MAYOR MEDIDA ENTRE:

MENOR PERSONAS CON UN ESTATUS SOCIOECONOMICO
VALORACION/ACEPTACION MEDIO-BAJO
DE LAS INICIATIVAS IDEOLOGIAS DE DERECHAS

ACTITUDES XENOFOBAS

17/
AR\

PERFIL QUE, A PRIORI, PODRIA VER AMENAZADA SU
SITUACION O SENTIRSE EN UNA SITUACION DE
DESVENTAJA ANTE LA ADOPCION DE DICHAS MEDIDAS
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¢CUALES CONSIDERA VD. QUE SERIAN LAS ACCIONES MAS ADECUADAS
A LLEVAR A CABO PARA MEJORAR LA SITUACION Y LA RELACION CON
LA POBLACION INMIGRANTE? (P.45)
BASE: Total de entrevistados

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
ommaneoenca . TN
. Y029
SANITARIA PUBLICA 96% ‘W

S L bioma g
DEL IDIOMA 95% o
SUeREO e AT
HIJOS Sy £ i
ot * B
PROFESIONAL 89% % W

FACILITAR EL ACCESO ALA
0 0 0
VIVIENDA (1% Lk 4

AYUDA ECONOMICA 68% 27% 5%

mSi NO NS/NC
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GENERO

EDAD

ESTATUS
SOCI0-
ECONOMICO

IDEOLOGIA

INDICE DE
XENOFOBIA

BASE: Total de entrevistados

¢ CUALES CONSIDERA VD. QUE SERIAN LAS ACCIONES MAS
ADECUADAS A LLEVAR A CABO PARA MEJORAR LA SITUACION Y
LA RELACION CON LA POBLACION INMIGRANTE? (P.45)

ASISTENCIA | APRENDIZAJE | EDUCACION | FORMACION | ACCESO A

AYUDA

SANITARIA IDIOMA GRATUITA | PROFESIONAL | VIVIENDA ECONOMICA
HOMBRE 95% 93% 88% 88% 79% 67%
MUJER 97% 92% 90% 75% 69%
DE 18 A 24 ANOS 93% 94% 83% _ 82% 70%
DE 25 A 29 ANOS 97% 89% 89% 86% 79% 72%

DE 30 A 39 ANOS

- 68%

DE 40 A 49 ANOS 97% 89% 91% 87% 70% 67%
DE 50 A59 ANOS - 92% _ 79% 68%
MAS DE 59 ANOS 96% 94% 93% 86% 69% 64%
MEDIO-BAJO 92% 83% 88% 82% 66% 64%
MEDIO 98% 96% 90% 90% 81% 69%
MEDIO-ALTO

IZQUIERDA 99%

CENTRO-IZQUIERDA 99%

CENTRO-DERECHA/DERECHA 97% 92%
sasouLo s
MEDIO-ALTO 93% 92%

79%

90%

79%

87%

63%

73%

52%

NOTA: Porcentaje de entrevistados que se muestran a favor de la iniciativa
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CONSIDERACIONES FINALES Y
SUGERENCIAS DE ACTUACION

»
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| CONSIDERACIONES FINALES

EN TERMINOS GENERALES, LA PRESENCIA DE POBLACION INMIGRANTE EN EL
MUNICIPIO DE IRUN NO SE PERCIBE COMO EXCESIVA, NO OBSERVANDOSE A PRIORI
PROBLEMAS SIGNIFICATIVOS DE CONVIVENCIA EN ESTE SENTIDO, PUDIENDO
CALIFICARSE LA MISMA COMO NORMAL

SIENDO CARACTERIZADO DICHO COLECTIVO PRINCIPALMENTE A TRAVES DE SU
PERCEPCION DE:

a NIVEL ECONOMICO
+ BAJO

NIVEL CULTURAL
MEDIO-BAJO

NO OBSERVANDOSE EN UN PRIMER TERMINO LA EXISTENCIA DE UN RECHAZO
RELEVANTE DE DICHOS COLECTIVOS
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I CONSIDERACIONES FINALES

NO OBSTANTE, SE CONSTATA UN DESCONOCIMIENTO CONSIDERABLE POR PARTE
DE NUESTROS CIUDADANOS EN RELACION A LA POBLACION INMIGRANTE PRESENTE
EN EL MUNICIPIO,

DESCONOCIMIENTO QUE GUARDA UNA CIERTA RELACION DIRECTA CON EL
INCREMENTO DE LA EDAD Y LA ACTITUD NEGATIVA HACIA LA INMIGRACION

OBSERVANDOSE, POR CONTRA, COMO LA EXPERIENCIA INTERRELACIONAL CON LOS
INMIGRANTES MUESTRA UNA TENDENCIA A MEJORAR LA IMAGEN QUE SE TIENE DE

[ YR TS PRI Mioda o o dasssmsaids
COnOeImIRnt vs. 11249 2 1 daseonaeide
[ ACEPTACION ] [ RECHAZO ]
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I CONSIDERACIONES FINALES

ASIMISMO, PUEDE AFIRMARSE QUE LA ACTITUD GENERAL DE LA CIUDADANIA HACIA
LOS INMIGRANTES SE CALIFICA DE POSITIVA'Y APARENTEMENTE POCO
DISCRIMINATORIA, PUDIENDO OBSERVARSE NO OBSTANTE PATRONES DE
CONDUCTA DIFERENCIADOS AL RESPECTO,

PATRONES DONDE EL NIVEL SOCIOECONOMICO Y LA LINEA IDEOLOGICA
MANIFESTADA Y LA ACTITUD HACIA LA INMIGRACION JUEGAN UN PAPEL
IMPORTANTE EN LAS ACTITUDES DECLARADAS EN TORNO AL FENOMENO DE LA
INMIGRACION, EN CONCRETO:

MAYOR ACEPTACION MENOR ACEPTACION
ESTATUS SOCIOECONOMICO MEDIO-ALTO ESTATUS SOCIOECONOMICO MEDIO-BAJO
IDEOLOGIAS DE IZQUIERDAS IDEOLOGIAS DE DERECHAS

MAYOR INDIE DE XENOFOBIA

1
PERFIL MAS INTEGRADOR Y DE ACEPTACION 4 PERFIL MAS CONSERVADOR QUE EN
DE LA INMIGRACION DETERMINADOS ASPECTOS PUEDE PERCIBIR
EL FENOMENO DE LA INMIGRACION COMO
UNA “AMENAZA” A SU SITUACION
ECONOMICA Y LABORAL 187
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| CONSIDERACIONES FINALES

POR OTRO LADO, LA VALORACION REALIZADA SOBRE LA INFLUENCIA DE LA
INMIGRACION SOBRE EL DESARROLLO ECONOMICO Y CULTURAL DEL MUNICIPIO
MUESTRA CLAROS TINTES POSITIVOS AL RESPECTO, SI BIEN LA OPINION
MAYORITARIA EN TODOS LOS SEGMENTOS DE ANALISIS ES LA DE CONSIDERAR QUE
NO HA EJERCIDO NINGUNA INFLUENCIA

EN ESTE SENTIDO, A PRIORI SE APRECIA UNA POSTURA FAVORABLE A LA LLEGADA
DE TRABAJADORES INMIGRANTES, PRINCIPALMENTE MANO DE OBRA NO
CUALIFICADA ORIENTADA A LA CONSTRUCCION, SERVICIO DOMESTICO,

HOSTELERIA,...
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I CONSIDERACIONES FINALES

ENTRE NUESTRA CIUDADANIA SE PERFILA UN RECONOCIMIENTO DEL ESFUERZO EN
LA INTEGRACION LINGUISTICA/APRENDIZAJE DEL IDIOMA REALIZADO POR PARTE
DE LA POBLACION INMIGRANTE,

SI BIEN LA INTEGRACION SOCIAL Y CULTURAL DE DICHOS COLECTIVOS PRESENTA
UNA OPINION MENOS FAVORABLE

7/
AN QY

SIENDO LA OPINION MAYORITARIA EN TODOS LOS CASOS LA
DE CONSIDERAR QUE LA POBLACION INMIGRANTE DEBE
CONSTITUIRSE EN PARTE ACTIVA EN EL PROCESO DE
INTEGRACION A TRAVES DE ACCIONES DE “ACERCAMIENTO”
SOCIAL Y CULTURAL AL MUNICIPIO

OBSERVANDOSE, NO OBSTANTE, UNA POSTURA FAVORABLE HACIA LA ADOPCION DE
MEDIDAS FACILITADORAS DE LA INTEGRACION, AUNQUE NO EXENTA DE CONTROVERSIA,
SIENDO EL AYUNTAMIENTO LA FIGURA INSTITUCIONAL A LA QUE SE ATRIBUYE LA

RESPONSABILIDAD EN LA GESTION Y EJECUCION DE DICHAS MEDIDAS 189
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| CONSIDERACIONES FINALES

EN ESTE SENTIDO, LA CIUDADANIA MUESTRA UN ELEVADO GRADO DE
CONSIDERACION POSITIVA Y UNA ACTITUD RECEPCTIVA HACIA LAS INICIATIVAS DE
INTEGRACION PRESENTADAS, PRINCIPALMENTE EN AQUELLAS RELACIONADAS CON

LA SANIDAD Y LA EDUCACION

S1 BIEN EN AQUELLAS MEDIDAS CON UNA IMPLICACION ECONOMICA MAS DIRECTA,
VIVIENDA Y AYUDAS ECONOMICAS, SE PERCIBE UNA CIERTA RESISTENCIA
ESPECIALMENTE ENTRE LOS COLECTIVOS CON UN NIVEL ECONOMICO MEDIO-BAJO
QUE, A PRIORI, PODRIAN VER AMENAZADA SU SITUACION PERCIBIENDOSE EN
DESVENTAJA ANTE LA ADOPCION DE ESTAS MEDIDAS
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I SUGERENCIAS DE ACTUACION

EN FUNCION DE LO ANTERIORMENTE EXPUESTO Y DE CARA A MEJORAR LA INTEGRACION Y
CONVIVENCIA ENTRE LOS CIUDADANOS DE IRUN Y LA POBLACION INMIGRANTE PRESENTE EN
EL MUNICIPIO, RESULTARIA RECOMENDABLE EL DESARROLLO DE UNA SERIE DE ACCIONES
ENCAMINADAS A:

POTENCIAR EL CONOCIMIENTO DE LOS DIVERSOS COLECTIVOS DE POBLACION

‘ INMIGRANTE PRESENTES EN LA ACTUALIDAD A TRAVES DE:
7
J a ... ACTOS CULTURALES/SOCIALES ESPECIFICOS DE LOS
DIFERENTES PAISES DE ORIGEN,
a ... ACTIVIDADES EN CENTROS EDUCATIVOS,
a
. -
S 2

CONOCIMIENTO COMO FUENTE DE ACEPTACION/FACILITACION DE
LA INTEGRACION Y ELIMINACION DEL MIEDO A LOS
DESCONOCIDO COMO CAUSA DE RECHAZO
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| SUGERENCIAS DE ACTUACION

DESARROLLO Y PUESTA EN PRACTICA DE INICIATIVAS ORIENTADAS A FACILITAR LA

n INTEGRACION SOCIAL Y CULTURAL DE LA POBLACION INMIGRANTE,
J) TENIENDO EN CUENTA QUE:

‘a LOS INMIGRANTES DEBEN JUGAR UN PAPEL ACTIVO EN DICHO
PROCESO PROPICIANDO UN ACERCAMIENTO A LA CULTURA Y
COSTUMBRES AUTOCTONAS DENTRO DE UN AMBITO DE
RESPETO POR SU PROPIA CULTURA.

~ -
~ -
~ -

INTEGRACION ACTIVA Y BILATERAL

@ LA ADOPCION DE DETERMINADAS MEDIDAS COMO EL ACCESO A
VIVIENDA Y AYUDAS SOCIALES DEBE DE TENER EN CUENTA
PREVIAMENTE LAS NECESIDADES Y SENSIBILIDAD DE
AQUELLOS CIUDADANOS CON UN NIVEL SOCIOECONOMICO
MEDIO-BAJO, CON EL FIN DE EVITAR POSIBLES REACCIONES
NEGATIVAS Y DE RECHAZO HACIA LOS COLECTIVOS
INMIGRANTES. 192
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AN $X9
MIETODOLOGICO

PN

D.1. ESTRUCTURA DE LA MUESTRA

D.2. CUESTIONARIO EMPLEADO

193



Investigaciones de Mercado y Marketing Estratégico

Estructura de la muestra

Y
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Y

Cuestionario empleado
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